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Dicas de
leitura

Antes de vocé comecar a leitura deste e-book, nos
gostariamos de dar algumas dicas para que ela seja
proveitosa e prazerosa. Na proxima pdgina voceé vai
encontrar um indice interativo com links que vdo te
levar para cada um dos tépicos do guia.

Se quiser ler um assunto especifico, pode selecionar
ele diretamente no indice para ser levado para a
pAagina em questdo.

Em alguns momentos, vocé vai encontrar algumas
partes do texto sublinhadas deste jeito. S&o links
para outros artigos NOssos e conteudos externos que
vé@o te ajudar a entender melhor o contexto de
alguns assuntos.

Esperamos que vocé tenha uma 6tima leitura!
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Introducgao

O Search Engine Optimization ou Otimizacdo para os
mecanismos de busca ganhou a web mundo afora e hoje € um
dos principais motivos das empresas investirem em uma
estratégia de marketing de conteudo.

Quando surgiu, em meados dos anos 90, o Google se resumia a
uma ferramenta de busca que funcionava de forma a
estabelecer uma conexdo entre as paginas da web atraves de
links.

Como a maioria dos buscadores na web se restringia a fazer o
mesmo, pois era uma tarefa que ndo exigia muito conhecimento
técnico e pratico, a empresa criada por Larry Page e Sergey Brin
optou por adotar uma estratégia diferente.

A partir de um estudo sobre as propriedades matemadticas
empregadas na internet, Page e Brin desenvolveram um
algoritmo. Conhecido atualmente como Pagerank, esse
algoritmo tinha como finalidade trazer resultados de busca mais
consistentes, priorizando a qualidade, ao invés de focar apenas
na quantidade de links distribuidos e recebidos.

Hoje, quase duas déecadas depois, o robd de busca mais
utilizado do mundo se tornou mais inteligente e aprimorado,
oferecendo resultados extremmamente precisos para os mais
variados tipos de pesquisa organica.

Como isso é possivel?

Imagine o Google como uma imensa biblioteca digital. Nelq,
estdo distribuidos e ordenados milhares de livros sobre os mais
diversos temas. Divididos em categorias e subcategorias,
encontramos assuntos mais especificos, até chegarmos nos que
mais Nos interessam.

A partir dai, j& temos uma ideia sobre o tema que mais Nos
interessa e vamos nos aprofundando cada vez mais nele.

Em um certo momento, estamos diante de um assunto de nicho.

O que vai dizer se esse assunto € interessante € a pertinénciaq,
influéncia e relevncia que o autor em questdo possui sobre o
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temaq, isto €, seu dominio sobre o assunto. Pronto, encontramos
O que estavamos procurando.

Mas como o Google define o que é relevante ou ndo durante
uma pesquisa organica? Agora que entramos de cabeca na
parte mais técnica desse processo.

Os dois pilares da busca orgénica

A partir do momento em que uma pesquisa é feita no Google,
o buscador traz uma série de resultados organicos, logo
abaixo dos resultados de pesquisa paga, pertencentes a
publicidade online do Google Adwords.

Os resultados de pesquisa organica séo organizados de
acordo com alguns critérios definidos pelo Google. Dentre eles
estd o nosso bom e velho conhecido SEQ.

Apesar do tema estar presente no cotidiano de milhares de
profissionais e agéncias de marketing digital, poucos
realmente conseguem aproveitar todo o seu potencial para
criar novas oportunidades de negdécios para empresas,
organizacdes e companhias.

Vocé pode recorrer a dezenas de estratégias e ferramentas de
marketing digital (e-mail marketing, redes sociais, ferramentas
de CRM), mas se o seu negdcio ndo estiver bem posicionado
nos primeiros resultados da pesquisa orgdnica do Google, ele
simplesmente serd ignorado e esquecido.

Por outro lado, temos o marketing de contetido, que consiste
em um conjunto de técnicas de producdo de conteudo
especializado. Elas s@o desenvolvidas na forma de conteudos
ricos, que agregam valor, educam e informam, informacdes
podem ser muito pertinentes e decisivas durante o processo de
compra de um determinado produto ou servico.

Para entender como o marketing de conteudo pode ser Util
nesse caso, vVamos recorrer ao seguinte exemplo: pense em
alguém que comecgou a correr recentemente e possui PoOUCos
conhecimentos sobre corrida.

A Unica informacdo que vém a sua cabeca € que essa pessoa
precisa de um produto que satisfaca essa necessidade, ou
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seja, que se adeque 0o esporte que ela quer praticar
(a corrida).

Ao acessar um site de e-commerce sobre ténis esportivos, esse
potencial cliente (vamos chamd-lo de lead) navega pelos menus
a procura de um modelo que atenda suas expectativas e
necessidades. Essa jornada pode levar algum tempo até que ele
decida ou ndo pela aquisicdo do produto.

Caso a empresa de comeércio eletrénico tivesse um blog
integrado ao seu site com um artigo sobre “Melhores modelos de
ténis de corrida com amortecedor”, com certeza isso iria
despertar o interesse desse potencial cliente e motivda-lo a clicar
no link do artigo para saber mais sobre o assunto.

Executada com foco na geracéio de prospects e leads e
aumento de conhecimento de uma marca, a estrategia de
marketing de contelido citada acima torna a empresa em
questdo uma autoridade no seu ramo de negocio.

Além disso, o uso do contetildo com foco em vendas demonstra
que a empresa de e-commerce em questdo possui profundo
conhecimento sobre o que vende e comercializa e se preocupa
em orientar o consumidor a fazer a melhor escolha durante o seu
momento de compra.

Nos proximos pardagrafos, vamos mostrar para vocé que possui
seu proprio negocio, seja ele de pequenO, médio ou grande
porte, que, com uma estratégia definida de marketing de
conteldo e SEO ¢ possivel criar um cendrio favordvel para que
sua empresa seja fique melhor posicionada nos primeiros
resultados da busca orgénica do Google. Continue lendo!

Percorrendo o caminho das pedras

Trabalhados em conjunto, o marketing de contetido e o SEO se
tornam dois elementos que podem gerar muitos frutos para sua
empresa, potencializando os resultados das suas estratégias de
marketing digital e contribuindo para uma maior presenca do
seu negocio no ambiente digital.

Contudo, para que elas se tornem realmente efetivas é essencial

que estejam baseadas em uma estrutura de trabalho clarg,
concisa e bem definida.
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Nos proximos meses, vocé ird notar uma mudanga significativa
na forma de interagir com seus clientes e prospects e
potencializar os negdcios da sua empresa.

Dentre as principais mudancas percebidas, podemos citar:

* Reducdo de gastos desnecessarios com estrategias de
marketing ultrapassadas e que ndo trazem o retorno esperado.

* Resultados no longo e médio prazo em relacéo ao
posicionamento da sua empresa nos resultados de pesquisa
orgdnica.

* Criac@o de mais autoridade e credibilidade frente aos seus
principais concorrentes diretos e indiretos.

Ficou interessado (a)? Entdo, confira abaixo nossa estrutura de

fluxo de marketing de contetdo e SEO da Yooper Digital
Marketing!
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1 Escolha de Palavras-chave:
Relevancia e volume de
pesquisa na web

Fazer uma pesquisa no Google se tornou um hdbito para
qualquer um que precisa resolver um problema, comprar um
produto ou adquirir um servico, procurar lugares para comer,
viajar ou empresas para trabalhar. Conteudo € o que ndo falta.

As possibilidades de pesquisa com o buscador mais usado do
mundo sdo infinitas, mas é a forma como essas informacdes
aparecem organizadas nos resultados de pesquisa orgdnica que
ditard sua importéncia e relevancia para o Google.

Os primeiros resultados de busca orgdnica na primeira pagina
do Google sdo responsdveis pela maioria do trafego de
pesquisa, ou seja, recelbem mais cliques do que aqueles
posicionados na segunda, terceira e quarta pAaginas,
respectivamente.

Segundo estudo realizado em junho de 2013 pela agéncia de
publicidade indiana Chikita mostrou que dentre os 10 primeiros
resultados de pesquisa orgdnica do Google, o 1° lugar abocanha
cerca de 32,5% de todo o trafego orgdnico da primeira pdaging,
enquanto o segundo lugar alcancou 17,6% e o terceiro, 11,4%.

A porcentagem por trds do primeiro resultado orgdnico tem um

motivo, que vai muito além do numero de cliques que a pdagina
em questdo recebeu.

IR PARA O iNDICE VQPER


https://www.cidewalk.com/google-positioning-value.html
https://yooper.com.br/

Para entendermos a fundo essa estatistica, precisamos
compreender como as palavras-chave, mais conhecidas como
Keywords, trabalham dentro de um site e qual é a importéncia
delas para haja um bom posicionamento do seu site nos
primeiros resultados da pesquisa orgdnica do Google.

1.1. Head Tail Keywords x long tail keywords

Ao realizar uma busca no Google, vocé geralmente recorre a dois
caminhos: digita um termo curto, mais genérico, conhecido como
Head Tail keyword, que te oferece um resultado muito
abrangente, porém pouco preciso.

Contudo, caso vocé ja saiba exatamente o que quer e esteja
procurando por algo “mais especifico”, vocé estard indo em
outra direcdo e fazendo uso de uma long tail keyword.

Vamos a um exemplo que ilustra bem ambos os casos: vocé é um
empresario e estd procurando por uma “‘agéncia de marketing”
para a sua empresa.

Ao digitar “agéncia de marketing” na caixa de pesquisa do
Google, isto €, uma Head tail keyword, vocé ird se deparar
automaticamente com umal lista intermindvel de agéncias de
marketing, oferecendo os mais variados tipos de solucdes e
Servigos.

Entretanto, nenhuma dessas agéncias realmente te convenceu a
contratd-las, pois todas séo muito parecidas entre si e ndo
oferecem nenhum diferencial além do termo “marketing” no
nome.

Como forma de descobrir qual € a sua real necessidade, vocé
recorre a sua equipe, marca uma reunido de ultima hora para
tentar identificar quais dreas precisam de mais atencéo e
requerem mais investimentos.

Depois de um arduo trabalho interno, vocé percebe que a sua
empresa Ndo apdarece na primeira pdagina de pesquisa orgdnica
do Google.

Mais uma vez, vocé volta ao buscador e digita: “Por que minha

empresa ndo aparece na primeira pdagina do Google? . O
primeiro resultado € * Como aparecer na primeira pdagina do
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Google sem pagar? ". Mesmo sem perceber, dessa vez, vocé estd
diante de uma Long Tail Keyword.

Mesmo possuindo um volume de busca menor, esse tipo de
palavra-chave quando trabalhado em conjunto com outras
palavras-chave relacionadas, que pertencem a um mesmo nicho
de mercado, contribui para um resultado orgdnico nos motores
de busca mais direcionado e de maior qualidade.

Para Rodrigo Friano, ex-coordenador de SEO e atual COO da
agéncia Yooper Digital Marketing, para que uma empresa seja
encontrada nos primeiros resultados do Google, ela deve investir
em uma estratégia que integre de forma equilibrada e conjunta
tanto o marketing de conteudo quanto o SEO.

Segundo Friano, a forma como uma palavra-chave, seja ela uma
head tail keyword ou long tail keyword é empregada em um
conteudo que faz toda a diferenca na forma como um site é
rangueado nos buscadores, como o Google.

“Um texto denso € um conteudo que trabalha bem a semdéntica
de cada keyword. O Google hd muito tempo deixou de aderir o
ranqueamento por repeticdo de palavras-chave e passou para
um modelo mais inteligente de qualificacdo de conteudo: a
semdantica”, explica ele.

Quando trabalhada em profundidade, a semdantica consegue
fazer com que um tema se destaque dentre os demais, que
recebem pouca atencdo ou sdo abordados superficialmente.

Ainda segundo ele, ao explorar um determinado assunto,
abordando todas as suas ramificacdes e assuntos relacionados,
através das suas palavras-chave, o trabalho de marketing de
conteudo e SEO para os mecanismos de busca se torna mais
assertivo e eficaz.

"Para SEO a priorizacdo das informagdes € muito importante. Isso
significa que os principais temas e palavras-chave devem ser
trabalhados primeiro, com maior destaque. No entanto, mais
importante que a priorizacdo de informacgdes € a densidade de
conteudo”, analisa Rodrigo.

Mas como saber quais palavras-chave usar em uma estratégia

de marketing de conteudo e SEO? Quais critérios devem ser
levados em consideracdo no momento de selecionar head tail
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Keywords e/ou long tail Keywords?

Para responder estes questionamentos, reunimos algumas
ferramentas de marketing mais usadas aqui pela Yooper Digital
Marketing, que tem orientado os resultados dos nossos
trabalhos com SEO e marketing de conteudo. Confira abaixo!

1.2. Ferramentas de pesquisa de
palavras-chave

1.3. Semrush

Por oferecer uma série de funcionalidades de busca e andlise
de palavras-chave, o SemRush torna-se a ferramenta ideal
para quem trabalha com SEO e Marketing de Conteudo.

Imagine uma ferramenta SEO online que traz uma andlise
aprofundada do seu site e dos seus concorrentes ao
apresentar dados extremamente detalhados e pertinentes de
palavras-chave em pesquisas orgdnicas e pagas?

Mais conhecido como SemRush, essa ferramenta de SEO estd
no topo da nossa lista por uma razéo especifica: ela € a melhor
solucdo para quem trabalha com SEO e quer fazer um trabalho
completo de otimizacdo de sites e pdginas da web.

Contudo, as vantagens dessa ferramenta de andlise de SEO se

estendem para além dos volumes de busca de palavras-chave.

Com elq, é possivel fazer um verdadeiro “pente-fino” nos sites
dos concorrentes tendo em mdos apenas seus respectivos
dominios:
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Ao inseri-los na aba de pesquisa do SemRush, vocé tem acesso
a uma série de dados importantes, como numero de visitas
mensais, quantidade e posicionamento de palavras-chave, valor
do trafego pago, numero de anuncios, dentre outras estatisticas

pertinentes para o seu negocio.

Também é possivel segmentar sua busca de palavras-chave por
pais e lingua, trazendo um panorama completamente diferente
sobre os termos mais pesquisados no Google ao redor do

mundo.

Essa funcionalidade € de grande ajuda quando vocé estd em
duvida sobre uma palavra-chave que possui grande volume de
busca tanto no idioma do seu pais quanto em outras linguas.

Um exemplo seria a palavra-chave “SEOQ". Por ndo ter uma
traducdo especifica para o portugués, por exemplo, esse termo
de pesquisa, apropriado da lingua inglesa, possui um volume de
pesquisa alto em ambos os idiomas:
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Como vocé percebeu, o termo "SEQ" estd dentro de uma
categoria de palavra-chave de correspondéncia de frase, cuja
qual, oferece ao usudrio tanto a frase exata dessa palavra-chave
quanto termos relacionados a ela, que podem estar localizados
antes ou depois dela.

Essa alteracdo influencia diretamente na segmentacdo de uma
palavra-chave, que deixa de ser categorizada com uma Head
Tail Keyword e se torna uma Long Tail Keyword.

Para o profissional de marketing de conteudo, quanto mais
segmentado e direcionado for um termo de pesquisa, maior serd
a probabilidade de o conteudo produzido atingir o publico-alvo
certo de uma empresa, seja qual for o seu segmento.

Se voceé tivesse que produzir um conteudo com foco em
marketing e SEO com base em duas opcdes de Keywords:

* “Como desenvolver uma estratégia de marketing para
empresas”

« “Como desenvolver uma estratégia de marketing de conteudo e
SEO para empresas”.

Qual dos dois termos vocé escolheria para atingir de forma mais
efetiva o seu publico-alvo?

Com certeza a segunda long tail Keyword, pois esse termo tem
maiores chances de proporcionar um melhor rankeamento para o
Google, além de trafego de melhor qualidade para o seu site por
ter um foco mais direcionado e especifico.

1.4. Google Analytics
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Antes de definir uma estratégia de marketing de conteudo e
SEO para a sua empresa, primeiro € preciso analisar a forma
como seus clientes e potenciais clientes interagem com o seu
site e quais acdes deles possuem mais peso e séo convertidas
em oportunidades de melhorar suas estratégias de vendas e
marketing.

Para ter acesso a esse panorama de dados, estatisticas e
graficos, que, a primeira vista podem parecer inalcangaveis,
surgiu o Google Analytics, uma excelente ferramenta de
meétricas gratuita, bastante eficaz e intuitiva.

A partir do GA (abreviagdo para Google Analytics), sua equipe
de marketing de conteudo e SEO terd acesso a um horizonte
de possibilidades para entender melhor o comportamento dos
seus clientes.

Dentre as métricas que se destacam e podem gerar otimos
insights para a sua equipe de marketing, podemos citar:

* Nimero de sessdes: total de acessos que o seu site recebeu
dentro de um determinado periodo, que pode ser definido
previamente nas configuracdes do GA. Neste espaco vocé tem
acesso a dados sobre sua audiéncia, quantidade de acessos
no seu site, além do trafego recebido nos ultimos dias.

* Usudrios (visitantes Gnicos): nimero de pessoas que visitaram
seu site em um periodo previomente definido, que pode ser
configurado em no minimo 30 dias. A partir do momento em
que o Google Analytics contabiliza uma visitante, ele
automaticamente se torna um visitante unico, mesmo tendo
acessado seu site hoje e novamente s6 daqui uma semana, pPor
exemplo.

» Taxa de rejeigdo: apesar do nome desconfortavel, essa
metrica pode ser interpretada de diversas maneiras,
dependendo do contexto em que ela se encontra no seu
negocio. Caso o seu site se encaixe na categoria de
e-commerce, uma alta taxa de rejeicdo pode ser ruim, pois
VOCé precisa gque o cliente percorra uma série de
etapas/pdginas até o momento da compra.

» Paginas por visita: Compreende as pdginas mais acessadas
dentro do seu site. Por trabalhar em conjunto com a taxa de
rejeicdo, quando mais paginas existirem Nno seu site, mais

VOOPER 15
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tempo o visitante permanecerd nele e menor serd a taxa de
rejeicdo, bastante comum em sites que direcionam o usuadrio
diretamente para uma unica pagina.

* Duragdo média da sesséo: Tempo de permanéncia de um
usudrio No seu site, seja ele um e-commerce, uma agéncia de
publicidade, uma universidade ou até uma ONG. Com o codigo
de rastreamento incluido em todas as pdaginas de um site, é
possivel monitorar faciimente qualquer tipo de atividade dos
visitantes.

Caso vocé possua um e-commerce e percebeu que seus clientes
PAsSsamM pouco tempo em uma determinada pagina de produto
e logo em seguida realizam uma conversdo (compra), isso
significa que a experiéncia de navegacdo tanto no computador
qguanto no celular esta satisfatoria.

Contudo, caso essa duracdo se repita em um blog corporativo, ja
se torna um mau sinal, pois provavelmente vocé ndo estd
oferecendo aquilo que um provavel prospect procurava em
termos de informacdo e conteudo rico e qualificado.

VOOPER
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2 Personas: Construindo o perfil do
seu publico-alvo

el

Em tempos de livre e ininterrupta circulacdo de informacdes, a
busca por atencdo se tornou um verdadeiro desafio para
empresas que querem investir em uma estratégia de marketing
de conteudo e SEOQO.

Diante desse cendrio, muitos empresadrios estéo buscando
alternativas para atingir e alcancgar seu publico-alvo de forma
mais assertiva e eficaz possivel. Uma delas é a criacdo das
personas.

Nos préximos pardgrafos vocé entender melhor como é feita a
constru¢cdo de uma persona para uma estratégia de marketing
de conteudo e como ela pode direcionar ainda mais o
planejamento de SEO da sua equipe de marketing.

Desde que o marketing de conteudo surgiu, ofuscando os meios
tradicionais de compra e venda de produtos e servicos, a forma
de consumo de informacdes sobre produtos e servicos mudou
radicalmente.

Com o algoritmo do Google cada vez mais inteligente e preciso e
as redes sociais mais influentes do que nunca, os consumidores
tornaram-se muito mais exigentes em relacdo ao
posicionamento das empresas no ambiente digital.

Eles desejam uma experiéncia de consumo de informacdes mais
direcionada unicamente para seus interesses pessoqis e
profissionais.
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O processo de compra de um produto ou aquisicdo de um
servico se tornou um fator essencial para um relacionamento
saudavel e duradouro entre uma marca e seus clientes. Diante
desse cenario, a criagdo de uma estrategia de marketing de
conteudo orientada para as necessidades de consumo do seu
publico-alvo motivou a criacdo das personas.

Em uma estratégia de marketing de conteudo e SEO, definir
claramente seu publico-alvo pode significar um passo a frente
dos seus concorrentes diretos e indiretos, além de trazer
maiores resultados para a sua empresa a curto, médio e longo
prazo.

Definindo uma persona a partir do seu
publico-alvo

Aqui, na Yooper Digital Marketing, nés trabalhamos com muitos
clientes, a maioria do segmento de e-commerce, um setor que
estd sempre aquecido, mesmo diante de turbuléncias
econdmicas.

Para ilustrar um possivel perfil de cliente, vamos criar a figura
do Renato. Renato tem 45 anos, € formado em Administracéo,
tem 45 anos, mora no Brds, regido central de S&o Paulo e
possui uma loja fisica e virtual de roupas femininas fitness plus
size.

Por estar inserido em nicho de mercado bastante especifico,
Renato possui um publico-alvo bastante definido: mulheres
que estdo acima do peso e procuram por artigos femininos
fitness.

Contudo, Renato estd muito insatisfeito com suas vendas
online, que nGo acompanham o mesmo ritmo das vendas
feitas no seu espaco fisico. Ele entra em contato com a Yooper
para saber como podemos ajudda-lo a aumentar sua presenca
na rede.

Para identificarmos quais séo as suas necessidades e quais
pontos podemos aprimorar, fazemos uma série de perguntas
que vao ajudar a definir uma persona em comum entre seus
clientes e orientar melhor nosso trabalho de marketing de
conteudo e SEO:
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» Com base na sua experiéncia nesse segmento de mercado,
como vocé definiria seu potencial cliente, tanto no aspecto fisico
(isionomia) quanto no aspecto psicoldgico (modo de se vestir,
comportamento de consumo etc.)?

* Quais sdo os tipos de conteudo que mais chamam a sua
atencdo no seu setor?

* O que vocé mais gosta de fazer no seu tempo livre? Quais
lugares mais frequenta, onde costuma comer?

* E em relacdo a sua carreira profissional, quais recursos vocé
mais costuma recorrer para adquirir novos conhecimentos e
habilidades?

* Quais s@o seus maiores sonhos, dificuldades e desafios?

Tendo em mdos essas informagdes, podemos tracar melhor
estrategias de marketing de conteudo e SEO que atinjam
efetivamente a persona do Renato, fazendo com que seus
recursos sejam melhor direcionados no sentido de estabelecer
um didlogo mais proximo, natural e, sobretudo, pessoal com seus
clientes e consumidores.

Os entusiastas do setor automotivo e
automobilistico

Lidar com o desafio de trabalhar com um publico-alvo especifico
é algo que ja faz parte da rotina do jornalista automotivo Carlos
Cereijo, 31, atualmente responsavel pela darea de atendimento da
Space House, produtora focada na producdo de conteudo em
video para redes sociais.

A partir da sua experiéncia de 7 anos trabalhando como
jornalista automotivo, Cereijo presenciou uma significativa
mudanca no perfil do publico-alvo consumidor de noticias sobre
o setor automotivo e automobilistico. Por pertencerem a dois
universos distintos entre si, a producdo de conteudo em video se
torna um desafio didrio para Carlos e sua equipe.

‘A demanda comum a todas essas personas € a precisdo das
informacdes. Elas buscam dados exatos e opinides claras sobre
os automoveis. Por trazerem conhecimento preévio sobre o tema,

IR PARA O INDICE VQPER

19


https://yooper.com.br/

este publico identifica rapidamente erros técnicos. ”, explica o
jornalista.

Segundo Carlos, o publico-alvo que consome informacéo sobre
automobilismo é bastante diversificado, encaixando-se em vdarios
nichos especificos, cada um com seu proprio perfil de consumo.
Isso torna a producdo de marketing de conteudo ainda mais
segmentada e desafiadora.

“Existe o publico sazonal, que consome conteudo apenas na
epoca em que vai trocar de carro. Ha tambem os entusiastas,
que querem saber os detalhes de todos os modelos que chegam
ao mercado. Temos ainda o publico dos cldssicos, focado no
‘antigomobilismo’™, contextualiza Cereijo.

Entender o comportamento dessas variedades de personas se
tornou um verdadeiro desafio para os profissionais de marketing
de conteudo e SEOQ.

Entretanto, para tornar essa tarefa mais eficaz e fazer com que
nossas estratégias sejam mais eficazes, vamos nos basear no
funil de vendas, que a partir de agora ird nos guiar em cada uma
de nossas estrategias de marketing de conteudo e tambem de
SEO.

IR PARA O iNDICE VQPER

20


https://yooper.com.br/

J Funil de vendas: A Jornada do
cliente no processo de compra

Durante o processo de compra de um produto ou servigo, o
consumidor passa por série de estdgios que vdo conduzi-lo até
o momento da escolha de um produto ou servico.

Caso ele esteja fazendo uma busca no Google, por exemplo,
ele serd impactado por um anuncio, relacionado diretamente &
sua pesquisa orgdnica. Ai reside uma otima oportunidade para
o0 dono de uma loja de e-commerce investir em uma estratéegia
de marketing de conteudo e SEO para atingir esse potencial
cliente ou persona.

Apesar de trazerem bons resultados para as empresas,
principalmente aquelas do segmento de e-commerce, as
campanhas de links patrocinados por si s ndo surtem o efeito
desejado sobre a jornada do cliente durante o seu processo de
compra.

Para isso, € necessdrio adicionar outra estratégia, com o

objetivo de guiar o prospect, isto €, aquele individuo que ja
manifestou uma intencdo de compra.

A partir do marketing de conteudo € possivel trabalhar o funil
de vendas de uma empresa de forma que o consumo de
informacdes a respeito dos seus produtos e servicos se torne
uma experiéncia 100% natural possivel, sem soar invasiva ou
forcada.

VOOPER 21
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Trabalhamos e desenvolvemos nossas estratégias de marketing
de conteudo e SEO para nossos clientes com base nas seguintes
etapas do funil de vendas: conteudo topo de funil, conteudo
meio de funil e conteudo final de funil.

3.1. Conteudo topo de funil

Posicionar a producdo de marketing de conteudo e SEO dentro
de um funil de vendas € uma tarefa que exige planejamento
estrategico de toda equipe de marketing de uma empresa.
Levando isso em consideracdo, primeiro realizamos um estudo
aprofundado sobre nossos clientes, identificando as
necessidades das suas personas.

Caso identifiqguemos que um prospect de um de nossos clientes
visita com frequéncia seu e-commerce em busca de um
determinado produto, como um Macbook, por exemplo, nds
mobilizamos um dos nossos redatores de marketing de conteudo
para produzir um artigo especifico sobre “Como limpar seu
Macbook corretamente”.

Nosso objetivo, com esse conteudo topo de funil, € chamar a
atencdo de uma persona que provavelmente tem ou teve ou
conhece alguém que possui um Macbook.

Ao mostrarmos que estamos interessados em oferecer uma
solucdo para um problema comum de qualquer dono de
Macbook (excesso de sujeira > queda de desempenho), logo
chamamos a atencdo da buyer persona do nosso cliente,
criaondo uma aproximacdo maior entre ele e a empresa para a
qual trabalhamos.
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Criado esse reconhecimento inicial, pulamos para a préxima
etapaq, que é educar a persona do nosso cliente para o mercado
de macbooks, seus modelos e aplicacdes no dia a dia.

3.2. Conteudo meio de funil

Nosso objetivo, com esse conteudo meio de funil, € chamar a
atencdo de uma buyer persona que provavelmente procura por
um macbook para satisfazer uma necessidade mais profissional
do que pessoal.

Por estar disponivel em varios modelos, cada um para um uso
especifico, criamos um blog post sobre “os melhores Macbooks
para trabalho”.

Nosso objetivo aqui é mostrar para o leitor que existem modelos
especificos de macbooks para os mais variados usos e profissdes.
Com essas informacdes em mdaos, escolher seu proximo Macbook
se tornard uma tarefa mais facil e menos cansativa.

Atraves dessa estrategia de marketing de conteudo, poupamos o
seu tempo de procurar por essa informacdo em outro canal, além
de mostrarmos que nosso cliente possui conhecimento e
autoridade sobre os produtos que comercializa.

VOOPER
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3.3. Conteudo final de funil
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Apos investir na producdo de marketing de conteudo para as
duas primeiras etapas do funil de vendas (conteldo topo e
meio de funil), agora chega o momento de reunir todas as
informacdes coletadas sobre o cliente em potencial.

Nosso objetivo aqui € produzir um conteudo mais direcionado
para chamar a atencdo do cliente para um produto especifico,
como uma resenha de um recente lancamento de macbook.

Ao apresentarmos suas especificacdes técnicas, pontos
positivos e negativos, situacdes e melhores aplicacdes para o
dia a dia, despertamos o interesse e o desejo do nosso lead,
agora ndo mais um simples prospect, direcionando-o, ao final
do artigo, para o modelo analisado durante a resenha.

Para criarmos as condicdes necessarias para que a estrategia
de marketing de conteudo e SEO acima surtisse o efeito
desejado, fizemos uso de outra ferramenta muito importante
para o nosso trabalho: o blog.

A seguir, vocé vai entender melhor como essa ferramenta pode
ajudd-lo a construir autoridade e criar engajomento em
relacdo aos produtos e/ou servigos que vocé
vende/comercializa para seus clientes.
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& Blog: Construindo autoridade
para criar engajamento

Como vimos no tépico anterior, o funil de vendas € uma peca
essencial para uma estratégia efetiva de marketing de conteudo
e SEO. Trabalhar cada uma das suas etapas de modo a trazer
informacdes Uteis e relevantes para os clientes faz toda a
diferenca no processo de producdo de conteudo otimizado para
o Google.

Para auxiliar o trabalho do profissional de marketing de
conteudo, o blog, por sua vez, surge como uma ferramenta
indispensavel para empresas dos mais diversos segmentos se
aproximarem de seus clientes, oferecendo a eles conteudos
especializados sobre produtos e servicos que vao acelerar o
processo de compra e aquisi¢cdo de produtos e servicos.

Ao criar essa sensacdo de proximidade entre cliente e empresa,
uma estratégia de marketing de conteudo trabalhada dentro de
um blog corporativo pode trazer grandes resultados para uma
empresa.

Quando o assunto gira em torno da producdo de conteudo para
empresas, Carlos Cereijo é bastante enfdtico: tanto o blog
quanto o funil de vendas devem ser trabalhados em conjunto
para que se torne possivel extrair os resultados almejados pelo
marketing de conteudo.

'O blog é uma ¢tima ferramenta para alavancar vendas, desde
que esteja inserido numa estratégia de funil de vendas.
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O conteudo de cada blog post, por exemplo, precisa
obrigatoriamente responder uma pergunta, ensinar um conceito
ou resolver um problema do internauta”, explica o jornalista.

A versatilidade de uso de um blog corporativo expande e muito
as possibilidades do marketing de conteudo. Ao possibilitar a
integracdo de diferentes tipos de conteudo em uma mesma
pdgina web (dudios, videos, imagens e textos interativos, essa
ferramenta de marketing digital mostra todo o seu potencial de
prospectar e reter novos clientes.

Para Rodrigo Friano, essas variagdes de contar uma mesma
histéria em um blog corporativo sé possuem eficdcia se estiverem
atreladas ao fator mais importante por trds do desenvolvimento
de conteudo com foco em SEQO: a densidade da apuracdo de
informacdes.

'O Google hd muito tempo deixou de aderir o ranqueamento por
repeticdo de palavras-chave e passou para um modelo mais
inteligente de qualificacdo de conteudo: a semdantica. Trabalhar
bem a semdéntica de um tema significa explorar bem todos os
assuntos relacionados e agregados, dando riqueza e
profundidade para o texto”, observa Friano.

Portanto, posicionar um blog corporativo dentro de uma
estratégia de marketing de conteudo bem estruturada,
abordando as necessidades dos seus clientes com base nas
suas buyer personas ird fazer com que sua empresa construa
autoridade, credibilidade e confianca necessarias para
sobreviver no ambiente digital.
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5 Redes sociais: Como produzir
contetido para ganhar mais
audiéncia nos canais digitais

Com o surgimento das redes sociais, toda a dindmica de
relacionamentos pré-estabelecidos entre empresas e
consumidores, feito quase exclusivamente através de canais
offline, tornou-se 100% online.

Essa mudanca forcou empresas a adotarem um novo
posicionamento em relacdo a producdo de marketing de
conteudo segmentado diante de um publico muito mais influente,
critico e informado do que nunca.

Responsavel pelo atendimento de uma produtora de video
especializada em conteudo para redes sociais, o jornalista Carlos
Cereijo tem enfrentado esse desafio desde seu primeiro contato
com o jornalismo online. Hoje, ele avalia as diferencas entre cada
plataforma social existente na internet e como o produtor de
conteudo para marketing deve se adaptar a cada uma delas.

"O conteudo na internet é imediatamente avaliado pelo
internauta, e ndo necessariamente pelos comentdrios e curtidas.
Um video, por exemplo, com uma retencdo baixa € um sinal de
problema no conteddo. Um post com 30 comentdrios negativos
ndo é necessariamente um fracasso se ele tiver um alcance de
500 mil pessoas”, explica o jornalista.
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Fatores como hordrio, dispositivos usados e perfil do publico-alvo
(persona) norteiom o trabalho do conteudista que pretende
investir em uma estratégia de marketing de conteudo e SEO mais
assertiva.

Produzir conteudo nas redes sociqis tem se tornado uma
estrategia cada vez mais comum para atrair a atengdo do
publico-alvo consumidor. Contudo, a falta de um planejamento
no sentido de abordar o perfil do consumidor, isto &, sua persona,
faz cair por terra qualquer plano vago e sem objetivos.

Os chamados hard users das redes sociais procuram por
informagdes relevantes relacionadas as marcas que sdo leais.

Se o seu fluxo de consumo de informacdo for interrompido com
frequéncia, por causa de anuncios em formato de pop-up, ele
imediatamente vai migrar para outro espaco, fazendo com que a
determinada pdgina em questdo perda um potencial lead.

“O conteudo que vende bem nas redes sécias € aguele que é
relevante para o usudrio, simples de falar, mas trabalhoso de
realizar, pois predispde um didlogo mais prolongado com o
potencial cliente”, exemplifica.

Cereijo ainda cita como exemplos uma postagem no Facebook e
Instagram, duas plataformas digitais que pressupdem interacdo,
sensibilidade e jogo de cintura por parte da empresa que quer
trabalhar com marketing de conteudo.

“Uma foto da lata de leite condensado no Instagram n&o é
conteudo, j& um video de 30 segundos com uma otima receita
de brigadeiro, usando leite condensado, € conteudo. Da mesma
forma em post no Facebook dizendo que o café da marca X é
gostoso ndo é conteudo. J& um infogrdfico mostrando os 10
beneficios de tomar café € um bom conteudo para marketing”,
compara o jornalista.

O mercado automobilistico, no qual Cereijo atua hd quase 10
anos, pode ser considerado um exemplo bastante ilustrativo
dessa realidade. Por contar com um publico bastante
diversificado, composto por nichos especificos de consumidores,
o desafio de criar uma estratégia de marketing de conteudo
atraves das redes sociais se torna ainda maior.
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O jornalista ainda faz uma previs@o do atual cendrio de
producdo de marketing de conteudo em redes sociais como
Youtube, Facebook e Instagram. Segundo ele, hd uma forte
tendéncia para que o conteudo visual, seja ele na forma de
imagem ou video, continue sendo consumido pelos
consumidores, incluindo aqueles do segmento de carros
classicos e modificados.

'O que percebemos hoje é que os conteudos em video no
YouTube, Facebook e Instagram s&o os que ddo mais retorno.
Uma explicacdo é a prépria natureza do automaovel. O usudrio
quer ver o carro por dentro, vé-lo em movimento, tentar
experimentar o veiculo”, explica Cereijo.

Esse desejo por uma experiéncia mais imersiva, abre espaco
para gue o conteudo interativo se manifeste como uma
alternativa para midias tradicionais como revistas, radio e ty, ja
ultrapassadas em termos de interatividade com o publico.

"Eu acredito que o mercado de automaoveis deve apostar em
dois pontos nas redes sociais. O primeiro € a imersdo com
conteudo interativo, videos em 360 graus, realidade virtual e
animacdes 3D. O segundo € o uso inteligente de dados. Utilizar
todas as informagdes disponiveis nas redes sociais para
conhecer o usudrio. Desta maneira a rede social passa a
oferecer somente produtos que combinem com o perfil do
cliente”, analisa o jornalista.
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6 Link Building: Medindo a
popularidade e relevanciado
seu website

Assim como o blog corporativo ganhou espaco na web,
deixando de ser apenas um canal para uso pessoal e se
tornando um 6timo aliado do marketing de conteudo para
empresas, o Link Building caminha no mesmo sentido.

Como forma de oferecer a sustentacdo necessdria para que um
blog permaneca visivel nos primeiros resultados da pesquisa
orgdnica do Google, o link building surge como uma verdadeira
carta na manga para o profissional que trabalha com marketing
de conteudo e SEOQ.

E através da construcdo de links entre as pdaginas da web que o
Google mede a popularidade e relevancia de um site.

Imagine um site com links como um individuo popular, que possui
credibilidade e prestigio, construida ao longo dos anos, com
base nas amizades e contatos que fez. Ndo importa aonde va,
esse individuo sempre chamard a atencdo, por causa da sua
popularidade, ampliada pelas pessoas que estdo d sua volta.

Um site sem links, por outro lado, além de empolbrecer uma
estratégia de marketing de conteudo, permanece no anonimato,
pois para o Google, criar uma pdagina na web apenas pelo fato
ter uma e deixd-la a mercé do destino, ndo se torna uma
justificativa convincente para que ela seja encontrada pelos
motores de busca.
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Por isso, conseguir tantos links internos quando links externos para
a sua pagina e de extrema importdncia para que seu site seja
bem posicionado no Google e suas estratégias de marketing de
conteudo e SEO se tornem mais assertivas e eficazes para a sua
empresa.

6.1. Linkagem interna

Trabalhar a forma como os links internos s@o distribuidos e
organizados dentro do seu site € a primeira etapa para comegar
um trabalho de otimizacdo do seu site com SEO e posteriormente
de marketing de conteudo.

Quando os motores de busca visitam seu site, principalmente
para ranquear o conteudo presente nele, geralmente eles
procuram por espécie de “elos de ligacdo” entre as suas paginas.

Esses elos, mais conhecidos como Internal links s@o responsdveis
por dizer aos motores de busca que existe um fluxo de consumo
de informagdes dentro do seu site.

"A estratégia de linkagem interna € fundamental para
distribuic@o de juice, isto €, a relev@ncia que uma pdagina tem de
acordo com a quantidade de links que recebe e acessibilidade
que proporciona para outras paginas”, exemplifica Rodrigo
Friano.

Ao trabalhar a linkagem interna do seu site, a experiéncia de
navegagdo do usudrio € aprimorada e a taxa de rejeicdo acaba
sofrendo uma consideravel queda.
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Para uma empresa de e-Commerce, por exemplo, controlar essa
meétrica pode significar um maior tempo de permanéncia de um
potencial cliente no site, que, consequentemente, tende a trazer
mais receita com a compra e aquisicdo de produtos.

Engana-se quem pensa que os links internos se restringem
apenas a trechos de texto destacados em uma landing page ou
um conteudo de blog corporativo. As imagens que fazem parte
da estrutura de um website também séo levadas em
consideracdo a partir do momento que os motores de busca
estdo trabalhando.

Como os links internos trabalham dentro de
uma imagem

Como jd é sabido, os robds do Google ndo conseguem ler
figuras, pois os motores de busca trabalham apenas com a
linguagem HTML que existe por tras das imagens no Google
para identificar do que cada uma delas se trata. Dentre os
atributos mais usados e que compdem essa linguagem,
podemos citar o atributo Title e o atributo Alt.

O atributo Title tem como funcdo principal fornecer uma
descricdo "alternativa” para a imagem, isto &, fornece para o
Google as informacdes necessdrias para que o buscador saiba
do que se trata a figura, além da sua relacdo com a pdagina em
questdo na qual foi incorporada.

Jd& o atributo Alt consiste basicamente na descricéo que foi
atribuida a determinada imagem. Por se tratar de um texto com
mais detalhes, o alt possibilita a insercdo de palavras-chave no
seu texto, aumentando as chances da imagem em questdo ser
ranqueada pelos motores de busca.
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6.2. Linkagem externa

Realizado o trabalho de linkagem interna, agora € hora de
trabalhar o tradfego externo do seu site para tornar sua
estratégia de marketing de conteudo e SEO ainda mais eficaz.

Atraveés da aquisicdo de links externos que apontem diretamente
para o seu dominio, vocé vai aumentar e muito o numero de
visitantes do seu e-commerce ou blog corporativo.

Uma das formas de ter éxito no Link Building € a partir do
investimento em guest posts, que consistem basicamente na
producdéo de marketing de conteudo por um profissional
convidado com o intuito de trazer mais trafego para o seu blog
corporativo e seu site como um todo.

Friano explica melhor como é importante investir em uma
estratégia de linkagem externa para seu site, aumentando seu
ranqueamento e relevéncia nos motores de busca.

“A linkagem externa nos ajuda a ganhar forca especifica em uma
pdagina que queremos ranquear, além de auxiliar no ganho de
DA (Domain Authority) e PA (Page Authority). Por isso, é
importante escolher landings pages importantes e
palavras-chave com alto volume de buscas para ganhar links
externos de qualidade”, exemplifica o jornalista.

Um empresdario que possui um e-commerce e percebe que
alguns dos seus produtos estd atrelado a uma determinada
personalidade, pode enxergar nessa estratégia uma excelente
oportunidade de promover seus produtos atraves do marketing
de conteudo e do SEOQO.
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Ao produzir um conteudo focado em SEQ, seja na forma de texto
ou video, esse individuo vai gerar uma entrada massiva de novos
visitantes no seu site, a maioria composta por seguidores figis e
ndo necessariamente ligada ao seu escopo de trabalho.

Contudo, é importante lembrar que o blog post é apenas uma
das estratégias que existem para trazer trafego de qualidade
para o seu site. Profissionais de marketing de conteudo e SEO
também podem recorrer a ferramentas de marketing com foco
na avaliagdo dos backlinks existentes no seu site.

Logo abaixo, vocé confere as duas ferramentas de avaliagdo de

links e backlinks mais usadas pela equipe de marketing de
conteudo e SEO da Yooper Digital Marketing.
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7 As melhores ferramentas para
andlise e avaliagdo de links e
backlinks

7.1. AHREFS

Considerada umas melhores ferramentas para andlise e
avaliac&o de backlinks, a AHREFS & a soluc&o mais completa
para um trabalho mais efetivo e eficaz de uma equipe em uma
estratégia de marketing de conteudo e principalmente para
profissionais de SEQ.

A partir dos seus graficos, extremamente detalhados, é possivel
identificar quais links de um determinado site geram mais ou
menos trafego. A pdgina inicial da ferramenta dd acesso a um
apanhado de categorias, cada uma, com seu respectivo uso.

Na pdgina principal, intitulada Overview, por exemplo, € possivel
ter uma vis@o mais geral dos backlinks, com seus respectivos
dominios e enderecgos IP.

Também podemos notar uma segmentagcdo dos proprios
backlinks, organizados nas seguintes categorias: texto, dofollow
(backlinks vdalidos), nofollow, site wide, not sitewide, redirect,
image, frame, entre outros.

Os graficos gerados com base nessas informacdes séo claros e
precisos, facilitando o entendimento tanto de quem esta
trabalhando com a ferramenta pela primeira vez quanto quem j&
estd habituado com ela.

VOOPER

IR PARA O iNDICE


https://yooper.com.br/

Jd& os backlinks relacionados ds redes sociais, como Facebook,
Twitter e Google Plus, fornecem informagdes Uteis como
compartilhamentos e likes que cada link obteve. Esses dados
podem otimizar e direcionar uma estratégia de marketing de
conteudo e SEO para as redes sociais.

Em seguida temos as abas de “backlinks novos” e “backlinks
perdidos”. Enquanto a primeira apresenta os backlinks de acordo
com o periodo em que foram criados, a segunda traz um
panorama dos backlinks perdidos, que ndo foram aproveitados
para potencializar o rankeamento da pdagina.

Em “Anchors”, temos todos os anchors texts, conhecidos como
"textos dncora”. Muito Uteis para quem quer ganhar autoridade
com determinadas palavras-chave, estes backlinks consistem
em trechos de texto que s@o usados como hiperlinks em um blog
corporativo ou site de e-commerce.

Entretanto, eles devem ser usados com cautela, pois a forma
como estdo distribuidos ao longo de um site pode acusar
tentativa de black hat e fazer que com todo o seu site fique
comprometido diante dos motores de busca, como explica
Rodrigo Friano.

A variacdo de anchor text € uma tatica primordial no momento
de distribuicdo de juice (relevancia) e captacdo de links externos.
Isso porque quando usamos anchor text exatas o tempo todo, ou
seja, exatamente a keyword que vocé quer ranguear, o Google
pode identificar que vocé estd fazendo um Black Hat e remover
imediatamente seu site da busca orgénica para aquela
palavra-chave”.

Na ferramenta AHREFS, os "Anchors Texts" aparecem agrupados
em “referring domains”, que consistem no numero de dominios
que um link possui em relac&o a um anchor text e backlinks,
quantidade de links direcionados para o anchor em questdo.

Em “Organic Keywords" sdo listadas as 10 palavras-chave
seguindo os seguintes critérios: rankeamento atual,
posicionamento, nimero de visitantes (por més), CPC (Custo por
Clique), URL, visitas por pais e regidio, competitividade entre
palavras-chave.

Por fim temos o “Site Issues”, onde & possivel visualizar erros,
avisos e notificacdes referentes a elementos direta e
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indiretamente ligados aos backlinks, como titulos, descricdes de
pdaginas e palavras-chave.

7.2. Backlink Audit Tool = SemRush

0

Backlink Audit

Link Removal Process

Apesar de ser uma excelente alternativa para busca e
organizacdo de palavras-chave, o Semrush possui outra
funcionalidade bastante Uutil e relevante para profissionais de SEO:
o Backlink Audit Tool.

Com essa ferramenta é possivel fazer um pente fino em todos os
links que o proprio SEMrush direciona para o seu site. Assim, fica
muito mais facil saber se determinados backlinks estdo
comprometendo o rankeamento do seu site.

O Backlink Audit Tool avalia a toxicidade presente em certos
backlinks, que pode variar entre links oriundos de fontes pouco
confidveis ou adquiridos de forma ndo natural através de técnicas
spam e de black hat, tornando-se uma étima forma para evitar
futuras penalidades pelos motores de busca, dentre eles o proprio
Google.

Além disso, a integracéo com o Google Search Console
potencializa ainda mais o poder de fogo do Backlink Audit Tool
ao expandir o banco de dados de links, fazendo que os os
dominios direcionados para o seu site sejam encontrados mais
facilmente.

A possibilidade de configurar um rastreamento periddico ou

manter o pré-estabelecido pelo Backlink Audit Tool (a cada duas
semanas), auxilia no trabalho do analista de backlinks.
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Para os casos em que os links nocivos e toxicos ndo puderam ser
removidos de forma manual a partir de um envio de solicitacdo
para o proprietdrio do site em questdo, recorrer ao Google
Disavow €& a melhor alternativa.

Em muitos casos, fontes duvidosas de links ou até mesmo
oriundas de processos de hackeamento fazem links para seu site,
comprometendo seu posicionamento e visibilidade diante do
Google.

O rastreamento periddico realizado por esta ferramenta do
Google ajuda a escolher quais links vocé quer que sejam
associados ao seu site, evitando que a sua pdagina web seja
penalizada pelo buscador.

71.3. MOZ Rank

Ao avaliar o indice de popularidade de links de qualquer pdgina
presente na web, o Mozrank se destaca como uma ferramenta
essencial para um bom trabalho de SEO, que mais serd um
grande aliado para definir uma estratégia de marketing de
conteudo concisa.

A partir dele vocé pode definir uma estratégia de indexac&o mais
assertiva para suas pdaginas web, ver a popularidade dos seus
links, as respectivas influéncias de cada um deles sobre suas
pdaginas, entre outras funcionalidades.

Por contar com um rank que varia entre O a 10, o Mozrank oferece
um cendrio propicio para vocé acompanhar suas alteracdes de
backlinks mais facilmente, ao mesmo tempo em que fica sabendo
qual é a sua atual posicdo.
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Uma das formas mais eficazes de aumentar essa pontuacdo € a
partir da aquisicéo de links de pdginas populares, relacionadas
a0 seu nicho de mercado, além, é claro, atraves da producdo de
marketing de conteudo que agregue valor e qualidade para seu
publico-alvo.

7.4. MOZ Rank

D Moz Trust

Enquanto o Mozrank avalia a quantidade de backlinks populares
e relevantes na web, o Moztrust fica responsavel por qualificar os
backlinks pela qualidade e confianca que transmitem.

Backlinks que vieram de fontes pouco confidveis, fora do nicho de
mercado e principalmente derivados de dominios penalizados
pelo Google serdo vistos ignorados pelo MOZTrust.

Apenas pdaginas de qualidade, referéncias em suas dreas de
atuacdo, que abordem segmentos e temas semelhantes aos seus
entrar@o na conta do Moztrust de forma positiva, aumentando as
chances de um melhor posicionamento orgdnico nos motores de
busca.

Ao direcionar as estratégias de marketing de conteudo e SEO que
ser@o definidas ao longo do médio e longo prazo, o link building,

Quando trabalhado em conjunto com uma pesquisa profunda e
detalhada de palavras-chave, uma persona e um funil de vendas
bem estruturado e uma estratégia de marketing de conteudo,
SEO e redes sociais interligada, o link building se torna uma
excelente carta na manga para tornar o seu posicionamento Nos
motores de busca ainda melhor.

VOOPER

IR PARA O iNDICE

39


https://yooper.com.br/

Conclusdao

Como vocé percebeu, uma estratégia de marketing de conteudo
e SEO exige muito planejamento para que a sua empresa possa
colher bons resultados e atender plenamente seus clientes,
reforcando a comunicacdo deles na internet por meio do
marketing digital.

De nada adianta investir em todos os canais e querer estar em
todos os lugares ao mesmo tempo se vocé ndo dedica parte do
seu tempo para se sobressair em uma unica rede social.

Portanto, sempre que possivel, dé um passo para trds, observe
seus concorrentes e procure por brechas na comunicacéo deles
que pode te ajudar a fortalecer a sua propria comunicagcéo com
seus clientes. NGo se esqueca de aproveitar os beneficios de ter
uma agéncia de marketing digital ao seu lado.
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DPEN

A Yooper € uma agéncia de Marketing Digital com foco em
performance. Trabalhamos dia a dia para extrair o méximo de
resultados. Respiramos métricas, definimos estratégias,
apresentamos solucdes e s vamos para cama quando a missdo
estiver cumpridal

Se vocé quiser saber qual é o préximo passo para sair na frente
dos seus concorrentes, entre em contato conosco. Serd um prazer
avaliar o seu e-commerce e identificar as melhores
oportunidades para o seu negdécio decolar!

Links Uteis:

Blog da Yooper Site da Yooper Nosso Instagram
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